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Ja Asociacion de Corvedores de Seguros de Andalucia (ACSA) se Jitndo en 1999, en la
actualidad la integran 64 corredores y corvedurias que se reparten por las 8 provincias
cndalizas. La asociacion que 1acto con cardcler conporativo Jormed parte de Fecor desde st

findacion, primero como Asoctacion rg wfesional de Corrvedores de Sevilla ), 1ras ki integracion
de Gsia en ACSA, como represénlate de los corvedores andealuces. £11 2009, sil asaniblea amplio

Jos estatutos, incliyendo la celebracion de profocolos con distintas entidades, para buscar ast

beneficios pearda sus asociados en cudanlo a ki calidad de los produuctos.y la operativa de rabajo.

“La s1tuac1on del mercado y « de 1a

A situacion del mercado y la media-
cion es bastante complicada, la crisis

»sta produciendo una reduccion dris-
tica del tamafo de las empresas e incluso
compromete su supervivencia, llevamos
bastante tiempo destruyendo tejido empre-
sarial y esto repercute en las corredurias,
como no podia ser de otra forma, con un
decrecimiento de su facturacion y una ra-
lentizacion de su crecimiento. La caida de

radora ante la caida de su negocio tradi-
cional. Habria que hacer un esfuerzo
para evitar esta guerra de precios, que
pasard factura mds pronto que tarde, €
informar al consumidor para que este
alerta ante ofertas increibles y la publici-
dad enganosa de ciertos canales.

Congreso Fecor
En noviembre, se celebra en Madrid el

la prima media, la desaparicion de empre- &C Il Congreso Fecor, que es fundamental
sas y la reduccion de su volumen de nego- % que desarrolle asuntos de calado e impor-
cio, nos obliga a realizar un esfuerzo muy Sehastian tancia, ya que el mercado y la situacion
importante para, por 10 menos, no perder qudel‘ﬂ, asi lo reclaman. Hay temas que hay que
tamano v reponer las primas que se estan pres:::esnie de poner en su sitio y definir actitudes claras

perdiendo por la crisis.

En el mercado, mas que nuevos cot-
petidores, lo que se ha notado en una guerra de
precios importante y que canales de venta que ya
venian actuando desde anos han redoblado su
agresividad muchas veces con publicidad enga-
fiosa o medias verdades. Otros canales como la
banca, destinan mas recursos a la actividad asegu-

Mas relaciones

el Mediter

ECIENTEMENTE ACSA se incorporo a la Federacion

Mediterranea de Corredores de Sequros (FMBA),
para fomentar nuestras buenas relaciones con las
organizaciones de corredores del Norte de Africa,
concretamente con los sindicatos marroguies y
argelinos. Nuestro conocimiento de la FMBA, que en su
dia presidio Juan Antonio Marin, miembro de AGSA, y
nuestro deseo que incrementar relaciongs
institucionales y comerciales con el resto de miembros

44/ Aseguranza

y comprometidas. Competencia desleal,
intrusismo, actitud de la banca y guerra
de precios, exigen que la federacion tome postura y
defina sus lineas de actuacion futuras. Otra parcela
de mdxima importancia es posicionarnos sobre los
servicios no-mediacion que los corredores realiza-
mos a las companias y que hoy producen una eleva-
¢ién muy acusada de los costes de gestion.

comerciales
raneo

de la federacion nos decidic a pedir el ingreso.

Recientemente en la asamblea de Toulouse se
tomaron varias importantes decisiones, una de ellas en
la que participaremos es un intercambio personal para
tener un conocimiento “in situ” de las actividades de
nuestras empresas en diferentes paises. Asi corredores
andaluces podran visitar a colegas italianos, franceses 0
marroquies, para conocer de primera mano el mercado
local y sus formas de trabajar. <
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